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Nosso manual de
identidade de marca
fornece diretrizes para
o uso da marca das
lojas Brait Sempretem
nas situagoes previstas.

Grandes empresas sdo construidas sobre fortes
marcas que influenciom a escolha do cliente e

constréem lealdade.

Uma marca € uma constelagdo de experiéncias
percebida no coragdo e na mente do publico.

Cada vez que um cliente se envolve com a
empresa, estas experiéncias crescem.

Quando a esséncia da marca é compreendida
dentro de uma empresa, pode servir como fonte
de inspiragcdo, emogao, e satisfagcao dos seus

funcionadrios.

Nossa marca €, portanto, uma promessa que
fazemos e que nos esforcamos para cumprir.

Este manual ird ajudd-lo a visualizar como @
marca Brait Sempretem evolui e servird de guia
para implementar o Sistema de |ldentidade da
Marca Brait Sempretem, tanto internamente

como externamente d empresa.
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Filosofia
da marca

Queremos garantir entdo, que a marca Brait
Sempretem possa conquistar novos publicos,
ao mesmo fempo em que mantém seus
clientes atuais leais e satisfeitos.

A marca Brait Sempretem busca transmitir um
posicionamento positivo e otimista, focado na
qualidade dos produtos comercializados e na
praticidade dos servigos prestados.

As sensacoes que a marca devem transmitir
sdo: frescor, leveza, limpeza, saude, alegriq,
elegdancia, modernidade, praticidade e bom
gosto.

Nosso tom de fala deve sempre comunicar
com clareza e honestidade, evitando a todo
custo criar sentimentos de medo, incerteza ou
divida.

Estes sdo os pontos fundamentais da nossa
comunicacado.
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Elementos
da marca

NOME PRINCIPAL
BRAIT

NOME DE APOIO
SEMPRETEM

ICONE GRAFICO
CiRCULO COM A FOLHA

TAG LINE
ALIMENTOS DIFERENCIADOS

NOME PRINCIPAL iICONE GRAFICO

O nome sob o qual a marca Detalhe utilizado para uso
€ popularmente conhecida. Nno conjunto ou de forma
Este € o nome que deve veicular, pontual e complementar.

invariavelmente em todas as
assinaturas da comunicacdo
da empresa.

INDICADOR
\ \ DE MARCA

REGISTRADA

Proc. INPI

N° 822710501

allmentos dlferenuados

AN

NOME DE APOIO TAG LINE

Expressdo pela qual se A classe de artigos
reconhece a virtude da comercializados que
empresa, que € a de sempre define o ramo de
oferecer os produtos que o atividade da empresa.

consumidor deseja comprar.




Tipologia
da marca

Estas sao as fontes
tipograficas da marca,
selecionadas para fazer
uma composi¢ao visual
entre os seus diferentes
elementos a depender
dos meios aplicdveis
conforme as regras de
aplicagao da marca,
descritas na pagina 09
deste manual.

Bra

sempretem.

NOME PRINCIPAL (BRAIT)

Utiliza a fonte Myriad Pro (Bold Italic) com ajustes de kern e recorte na letra “I”
com a substituicdo do “pingo” por uma folha estilizada que representa o frescor
e os produtos naturais oferecidos pelas lojas.

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMmNNnOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz
0123456789,./;'[I1<>2:"{H@#5% &*()-=_+

NOME DE APOIO (SEMPRE)

Utiliza a fonte Trebuchet MS (Bold) com ajustes de kern para se
ajustar ao espaco disponivel e a propor¢cdo com o nome principal.

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKKLIMmMNNOoPpQqgRrSsTtUuVvWwXxYyZz
0123456789 ,./;’[1<>2:"{}@#5% &*()-=_+

NOME DE APOIO (TEM)
Utiliza a fonte prépria Sempretem Script que foi desenvolvida exclusivamente
para complementar o nome de apoio com uma fonte manuscrita.

Aa Bb Cc Rd Ee Fp g,g,%ﬁ, Ve 34 %k LEMMIN Oo Pp QqBnSs Tt YuVuWwXr By 3'3
0123456789,./,'[1<>?2:"{}/@#$%°&"()- =

TAGLINE (ALIMENTOS DIFERENCIADOS)

Utiliza a fonte Dax Compact Medium com o gjustes de kern para dar mais
leveza ao texto e facilitar a leitura.

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLIMmNnOoPpQqRr SsTtUquWwaYyZz
0123456789 ,./:'[1<>:"{}@#S5% &*()-=



G rid d e 2X largura total 20 X 2X

(margem-de respiro)

2X

construgao o
da marca s ’
integral

° g ® LIEAY

Esta é a base de referéncia Alimentos diferenciadogx | Hwastmee,

de construgao integral da

(margem-de respiro) 2X
marca atraves da relagao
proporcional entre os seus
elem.erltost e as variagoes marca marca marca
admissiveis. As regras para integral resumida simplificada

vtilizagao de cada uma
encontram-se na pdagina 09

deste manual. B ra Bra i t

semp retem
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ldentidade

cromatica

Estas sado as cores que
compoem a identidade
visual da marca, que
estao relacionadas aos
valores que a empresa
busca transmitir.

A combinac¢ado de

duas cores amplamente
recorrentes na naturezaq,
busca relacionar a marca
a um estilo de vida mais
saudavel, natural e ambi-
entalmente consciente.

Bra
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CMYK: 10070200
RGB: 0« 80 140 Pantone: 2945C

Hexa: #00508c Coral: Pingo de Azul

O azul € uma cor conhecida por fransmitir calma e serenidade, sentimentos
desejdveis para gerar um ambiente relacionado a alimentos, pois ajuda a criar
uma atmosfera tranquila e agraddavel aos clientes, sugerindo uma experiéncia de
compra relaxante e livre de estresse.

O Azul Profundo transmife a ideia de qualidade, seriedade e profissionalismo,
sugerindo que os alimentos oferecidos pela empresa séo de alto padrdo, Unicos
e superiores aos concorrentes, por isso, este fom foi escolhido como a cor
principal da marca com a infencdo de despertar as sensacdes de confianca,
profissionalismo, higiene e qualidade.

CMYK: 70+ 10100« 0
RGB: 88 » 163 » 51 Pantone: 369C

Hexa: #58a333 Coral: Campos Irlandeses

O verde é frequentemente associado a natureza e ao frescor dos alimentos,
remetendo & ideia de alimentos naturais, orgdnicos e sauddveis. Transmite uma
sensacdo de que os produtos oferecidos estdo em sintfonia com a natureza e sdo
uma escolha benéfica para a saude.

O verde intenso pode fransmitir a sensacdo de vitalidade e energia. No contexto
do comércio de alimentos, essa cor sugere produtos energizantes e revigorantes,
capazes de fornecer nutricdo e vitalidade.

Frequentemente associado a sustentabilidade e d consciéncia ambiental, essa
cor pode fransmitir a mensagem de compromisso com o meio ambiente,
praticas sustentdveis e consumo consciente de alimentos.




Aplicacoes
da marca

Estes sao os modelos
admissiveis para aplicagdo
da marca conforme as
situacoes descritas para
cada modelo.

marca integral oficial para marca integral monocromdtica
uso em papelaria e automoveis para uso em fachadas

Bral t Bral t

semp retem sempre

allmentos diferenciados

marca resumida para uso em comunicagado interna, impressos,
uniformes e embalagens.

Brait Bralt Bralt Bralt

sempretem:  sempretem:  sempretem:  sempretem.

Brait | Brait | Brait | Brait

marca simplificada para uso nos perfis de redes sociais da empresa.

Brait Brait Brait




Arquivos
para
download

Objetivando facilitar o
seu acesso aos arquivos
da marca para uso nas
situagcoes descritas neste

manual, preparamos um
arquivo para download

que vocé pode baixar em:
www.brait.com.br/marca.zip
acesse o0 enderego ou

leia o QR Code abaixo:

Este dowload contém
os seguintes arquivos:

« Logo Original nas versoes Al, PSD, PDF, EPS, PNG e JPG;

« Variacoes do logo para uso em impressos e redes sociais;

« Fontes utilizadas na construc¢ao da marca;

« Uma copia deste manual de identidade da marca.
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vigla’

comunicacao & design

N

Vigla Comunicag¢do & Design
R. Romevu Benotto, 274 « Jd. Bela Vista « Americana ¢ SP
(O (19) 3405-7406 * www.vigla.com.br




